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Е-маркетинг стратегиите в

работата на НСО

Милка Семова
СДРУЖЕНИЕ

НА ВЪЗПИТАНИЦИТЕ
НА СТОПАНСКИЯ ФАКУЛТЕТ

НА СУ “СВ. КЛИМЕНТ ОХРИДСКИ”



Трендове и специфики

� Услугите на НСО не се финансират от
ползвателите

� 130 години омрежовяване

� Бизнес принципи / стопанска дейност

� Разширяване на ролите: 

� катализатор на обществените процеси

� консултант

� лобист

� финансиращ орган



НСО бранд

� “Най-успешните НСО са тези, които са
най-разпознаваеми за бизнеса”.

� “Най-успешните НСО са тези, които най-

добре познават бизнеса”.



E-маркетинг

�Тримесечен електронен бюлетин

�Уеб сайт и блог на Сдружението

�Групи в LinkedIn.com и

Facebook.com
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Web 3.0
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Он-лайн филантропия

� E-доброволчество: дистанционна
доброволна работа по социални проекти

� Е-дарения:

� Е-пей регистрация

� Money-bookers

� Е-контрол, въвличане, влияние



АНАЛИЗ НА НАСТОЯЩИЯ УЕБСАЙТ

ИЗГРАЖДАНЕ НА НОВ САЙТ ПО НАЧИН, КОЙТО ДА ПОЗВОЛИ ДА СЕ
ПОСТИГНАТ ЖЕЛАНИТЕ БИЗНЕС ЦЕЛИ

ОПТИМИЗАЦИЯ НА УЕБСАЙТА ЗА ТЪРСЕЩИТЕ МАШИНИ В
ИНТЕРНЕТ

СЪЗДАВАНЕ НА ОНЛАЙН МАРКЕТИНГ КАМПАНИИ С КРИЕЙТИВ ЗА
ПОСТИГАНЕ НА КОНКРЕТНИ ЦЕЛИ

СЪЗДАВАНЕ НА СТРАТЕГИЯ ЗА КОМУНИКАЦИЯ В СОЦИАЛНИТЕ
МРЕЖИ

СТЪПКА 1:

СТЪПКА 2:

СТЪПКА 3:

СТЪПКА 5:

СТЪПКА 4:

Е- МАРКЕТИНГ СТРАТЕГИЯ



Нашият анализ
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Милка Семова

Изпълнителен директор

Сдружение на възпитаниците на Стопански факултет

на СУ “Св. Кл. Охридски”

Бул. “Цариградско шосе” 125, блок 3

София 1113

М: +359 88 7362933

Т: +359 2 9713700

Е: milka.semova@febalumni.org

www.febalumni.org


